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应该严格执行教学进度表
—---《市场营销》课程教学进度调查
2012年3月19日晚上第9、10节，2011级物流1、2班在1401教室上课，课程是《市场营销》，授课教师是一位兼职教师（以下简称C教师），该教师对教学内容熟悉，掌握的案例多，讲解详细，能深入浅出。该门课程使用的教材是陈育林主编，中
国科学技术出版社出版的《市场营销》，全书共12章（详见附表），共315页。听课中发现C教师在讲授教材的第2章“市场营销环境分析”，刚讲到教材第30页。本周已是学期第7周，实际上课也是第6周了，教师才上完第2章，后面还有10章内容，教师有何安排呢？带着疑问一是访问学生，二是询问C教师的后续教学安排。访问学生的问题是：开学之初，教师给你们介绍过本书的教学安排没有？没有一个学生能说出具体安排。而C教师的答复是：我没有按照书本讲。我把内容划分为4个单元，今天讲的是第2单元。然后在书本上用笔圈划出4个单元的划分情况。他还说：“我已经教过上一届，没得问题，讲得完”。教师只要是遵循教学大纲，对教材内容进行重组，也是可以的。又询问C教师是否有教学大纲，他说有，交给教学科了。最后，请C教师把修改后的教学进度提供给学校，他同意提供。
3月20日上午从经管系教学科取得了C教师开学初提供给教学科的教学进度表（详见附表，简称旧表）。下午又收到C教师提供的修改后的教学进度表（详见附表，简称新表）。
比较两份进度表，再结合C教师口述的4个单元划分安排，调查者对《市场营销》课程教学进度情况深感忧虑。
忧虑之一，新表与旧表并无本质区别，除“市场营销管理”、“服务市场营销”、“国际市场营销”提前讲授之外，看不出按4个单元划分的整合安排。反之，还出现了下列令人费解的安排：

1. 第4周第15周都是讲“国际市场营销”，重复安排；
2．教材第2章“市场营销环境”、第3章“购买行为分析”、 第9章“促销策略”未作安排，而第13周、第14周两周都讲“分销策略”；
3. 教材第一章第一节第1个知识点为“市场的概念”，教材写明“本章学习目的是：了解市场的涵义、功能，理解市场营销及其核心概念，掌握现代营销观念的内容”。显然，对于《市场营销》课程，市场的概念不是核心概念，而旧表中安排两周时间讲市场的概念，新表颠倒知识顺序，到第5周又回头讲市场的概念，说明教师没有认真钻研教材，主次不分。
忧虑之二，C教师两次提供的教学进度表中，在作业栏目内全期16次课都填的是“无”，在课程考核方式栏目内填的是“考查”。 《市场营销》是一门讲述基本理论、基本方法、基本技能的专业必修课，全期无一次作业、无一次实践安排，知识如何过手？如何培养学生的基本技能？考查成绩如何评定？
综上所述，新表、旧表都带有应付检查的性质。
一点建议：

教师向教学科提供的教学进度表，或由专业负责人向教师提供的教学进度表，是具有劳动合同附件性质的教学文件，是教师在教学过程中必须认真执行的工作文件。也是教学管理部门检查教师工作的依据之一。教师要修改教学进度，必须事前提出修改意见，经教学科批准后方可实施。今后，建议教师授课必须将教学进度表作为必备的教学文件带进课堂。这样做的益处，一是有利于教师重视教学进度表，促使教师编写符合教学大纲要求的、科学的教学进度表；二是有利于各级教学管理部门进行教学检查、实施教学监控。
                                   （本期拟稿：曾泽富）
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《市场营销》教学内容对照表
	教材各章节内容
	教学科存档教学进度表
	3月20日修改后的

教学进度表

	章次
	内容
	周次
	内容
	周次
	内容

	第1章
	市场与市场营销
	2
	市场营销概念的

百年发展
	2
	市场营销概念的百年发展及创新

	第2章
	市场营销环境
	3
	市场营销概念的

变更和创新
	3
	市场营销管理

	第3章
	购买行为分析
	4
	市场的概念
	4
	服务市场营销

	第4章
	市场调查与預测
	5
	市场的概念
	5
	国际市场营销

	第5章
	市场细分和目标市场
	6
	市场调研的方法
	6
	市场的概念

	第6章
	产品策略
	7
	市场调研的方法
	7
	市场分析及市场调研的方法

	第7章
	价格策略
	8
	市场细分与

目标市场
	8
	市场细分与

目标市场

	第8章
	分销策略
	9
	市场细分与

目标市场
	9
	市场细分与

目标市场

	第9章
	促销策略
	10
	产品策略
	10
	产品策略

	第10章
	服务市场营销
	11
	产品策略
	11
	产品策略

	第11章
	市场营销管理
	12
	价格策略
	12
	价格策略、

渠道策略

	第12章
	国际市场营销
	13
	渠道策略
	13
	价格策略、

渠道策略

	
	
	14
	分销策略
	14
	分销策略

	
	
	15
	服务市场营销
	15
	分销策略

	
	
	16
	市场销售管理
	16
	国际市场营销

	
	
	17
	国际市场营销
	17
	复习迎考

	
	
	18
	案例讨论
	
	


注： 1.新、旧进度表均无作业安排；2.课程考核方式：考查。
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